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“蜗居新窝”筑梦计划项目自我评估报告 

项目名称 “蜗居新窝”筑梦计划 

执行机构 福州市美善社会工作服务中心 

项目周期 2018 年 4 月 1 日至 2018 年 9 月 30 日 

金额 10 万元 

报告期间 2018 年 4 月 1 日至 2018 年 9 月 30 日 

 

一、人员与组织管理情况 

1．组织内部如何决策？通常，哪些人参与项目重大事项的决策？ 

美善社会工作服务中心内部设立理事会，决策由理事长牵头，其他两名理事

共同参与决策，理事会下设执行主任，项目主管、项目社工。机构行政事务由执

行主任牵头，项目主管、项目社工参与决策。机构项目事务由项目主管牵头，执

行主任和项目社工参与决策，以项目主管的决策为主。 

2．服务对象对项目的评价； 

来榕外来家庭，一开始对项目是抱有质疑的，他们不相信世上会有这么好的

事情，他们不相信自己会成为“被馅饼砸到”的那个人，后来我们着手对二胎家

庭进行改造，他们还是抱着观望的态度，直到这户家庭成功改造后，他们确定是

完全免费后，才算彻底相信我们了，接下来他们就很主动的报名了。我们顺利改

造了 32 户的“蜗居”家庭，他们总体还是很满意的，也很感谢基金会和社工的

帮助。当然有部分人比较缺乏感恩的心，他们觉得做得没有第一户家庭那么好，

其实在报名阶段和确定名单阶段，我们都有清楚跟他们说明改造内容，是统一的

“套餐”，不像第一户那么好，第一户的改造花费了将近 2 万的钱，而我们的项

目资金是远远达不到这个标准的。 

3.在本项目的执行过程中，组织中都有哪些部门的哪些人参与该项目的工

作？人员投入的数量、质量与效率是否与预期一致？ 

本项目是由机构执行主任担任项目主管的，由她整体策划项目内容，她负责

整个项目的运作和管理，机构另一名专职社工也有协助开展活动，另外机构招募

的 3名实习生也参与了该项目。人员投入的数量、质量与效率与预期是一致的，

整个项目进度都在项目的计划范围内。 
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4.在本项目执行过程中，合作部门的哪些人参与本项目？承担了哪些具体工

作？  

1）海都报记者也就是项目的发起人：他参与了项目的前期筹备工作和二胎

妈妈家庭的改造资金募集工作，以及项目宣传推广方面的工作。 

2）软装设计师团队：负责第一户典型二胎家庭的居家改造设计工作以及城

市蜗居」设计&摄影展的讲解工作 

3）硬装团队：负责蜗居家庭的家具定制、家具安装、墙面翻新、线路整改

工作。 

5．机构的项目管理是否有需要进一步完善的地方，在下一阶段项目实施中，

贵机构打算如何完善项目管理？ 

本项目的管理工作总体来说还是比较有序的，需要完善的地方是项目的财务

管理方面，机构刚成立的前几个月，项目的财务都是机构人员自己记账做账，没

有专业的会计人员，从 7月份开始，我们请了兼职的会计，这样就把项目财务工

作慢慢规范了。 

二、项目实施进度 

1、项目已完成的活动 

1）团队组建 

项目立项后，项目团队也组建完成，确定了设计师团队、施工方团队、

社工团队、志愿者团队、媒体等组成项目团队，各方明确彼此的职责和执行

时间表。 

2）前期调查 

2018 年 4 月，我们进入西洋新村接触“蜗居”一族，入户实地了解他们

的居住状况，并在社区摆摊设点，宣传蜗居改善项目。“蜗居者”很好奇，

纷纷前来咨询。通过面对面的交流，我们了解了他们的需求，并让他们填写

了服务需求表，这使项目后期的开展更有针对性。 

3）二胎妈妈蜗居改造——5 平米的新窝 

在媒体记者的推荐下，我们确定一户二胎妈妈家庭作为项目首个改善对象。

这个准四口之家的房子仅有 5平方大，怎么为她和她的孩子设计一个新家呢？我

们联合了软装设计师、硬装设计师、装修师傅、家具师傅、墙绘志愿者等一同来
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打造这个四口之家。从初期的评估、研讨、设计、测量到中期的设计施工到完工，

我们用了 22 天的时间，使这个蜗居变新窝。当看到这个新家的时候，5 岁的大

宝再三确定是自己家后，小心翼翼地脱下鞋，奔向床底的儿童乐园，一把所有的

玩具揽在怀里，抬头望着妈妈：“妈妈，妈妈，我以后可以脱鞋在房间玩了。” 

4）媒体宣传、线上众筹助力项目 

通过腾讯、电视台、报纸、各媒体官网、微信等渠道推送第一户改善案例，

形成社会效应，同时项目在腾讯公益平台上线筹款，助力项目的开展。 

5）启动报名，征集服务对象 

2018 年 5 月，项目启动报名，机构开通线上、线下报名通道。2018 年 6 月，

社工与志愿者走进更多社区进行项目宣传，征集服务对象。我们走进了下道村、

劳光村、西洋新村、洋下新村、环南新村、七星井新村、凤凰新村、万象社区等

福州老旧社区，张贴海报、分发居家安全知识手册、进行问卷调查。最后我们收

到了 37 份的报名表，经过核实信息，我们筛选出符合要求的 32 个家庭成为项目

的服务对象。 

6）「城市蜗居」设计&摄影展 

2018 年 6 月 3 日，「城市蜗居」设计&摄影展在融侨中心 ARTMALL 开展了现

场发布会。发布会上，通过对项目案例的展示，对项目的深入讲解，一比一还原

改造好的蜗居家庭，让更多人了解了“蜗居新窝筑梦计划”。同时，来自设计、

媒体、公益这三个行业的专业人士与大众分享了参与蜗居改造项目的感受。现场

参会人员进入蜗居内部进行了体验。我们还设计了以“你梦想的家”为主题的亲

子活动，小朋子们通过画笔描绘出自己理想的家，上台分享自己的想法。接着展

开小组比赛，每两个家庭组为一队，利用手头上的塑料板制作蜗居小屋框架模型，

让父母与小朋友们通过手工制作的方式近距离感受蜗居生活的不便。这次活动很

好的对项目进行了二次宣传。 

7）设计统一改造“套餐”，启动“蜗居”改造工程 

通过前期的需求调研和实地走访，我们确定了蜗居改造项目的统一“套餐”，

包括定制、安装木制床一张、木制柜子一张，安装车载灭火器、创意置物架，墙

面翻新、电路整改，提供居家安全知识手册一份。 

我们到家具厂确定床和柜子的材质和样式，与家具师傅一起逐一进行入户测
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量房屋的尺寸，确定床和柜子的规格。 

床和柜子做好后，我们就一批一批的开始改造，首先是安装家具，然后是墙

面翻新、线路整改，接着是是采购灭火器和置物架，并分发和安装。 

截止到 2018 年 9 月 30 日，我们已经成功改造了 32 户的蜗居家庭。 

8）项目回访 

    我们设计了回访问卷表，对改造好的蜗居对象进行逐户回访，收集反馈信息。 

9）“蜗居”对象故事访谈 

    改造工作结束后，我们对部分家庭进行访谈，聆听他们的故事，最后完成了

12 个故事访谈。 

2、项目计划执行情况对照表 

项目计划 实际活动 备注 

步骤 1： 通过线上线下相结合

的方式对项目进行推广宣传，

普及空间改善理念和蜗居居家

安全知识 

1、我们设计印刷了1000份的居家安全知识手

册 

2、线上通过海都报、新华社、腾讯公益、福

建共青团等媒体和平台进行宣传 

3、线下我们走进了福州老旧小区进行宣传 

与计划一致 

步骤 2： 通过招募、培训不少

于 25 名的志愿者，一方面进入

不少于两个社区进行项目宣传

及居家安全知识宣传，一方面

入户对不少于 30 户外来工家

庭居家环境进行评估。 

1、我们总共招募了21名的大学生成为项目志

愿者，有进行了简单的培训，主要进行走访、

项目回访的工作 

2、我们进入了下道村、劳光村、西洋新村、

洋下新村、环南新村、七星井新村、凤凰新村、

万象社区共 8个地方进行了项目宣传，发放了

200 多份的居家安全手册及进行问卷调查，共

收回了 63 份的问卷。 

3、社工与实习生进入了37个家庭进行居家环

境评估 

与计划一致 

步骤 3：根据收集的评估结果，

组织开展评审会，确定首期项

目改善对象。 

我们根据收集到的评估结果，最终筛除掉 5户

不符合条件的蜗居家庭，最后确定 32 户家庭

为首期项目改善对象。 
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步骤 4：设计师团队和施工方

团队根据首期改善对象的居家

情况，制定空间改善方案。 

 

经过讨论，我们最终确定了改造的统一套餐  

步骤 5：通过媒体报道，在腾

讯公益平台众筹，让更多的公

众知晓我们的项目，提高公众

对小面积居住群体的认识与关

注。 

我们的项目放在腾讯公益平台众筹了，项目文

稿登在腾讯公益大号上，上线项目筹款目标是

682066 元（原计划改造 100 户）， 最后的筹款

额是 122858.02 元，虽然远远没有达到捐款目

标，但是项目文案浏览量高达 10 万+，捐款人

次达到 4797，公众知晓度还是挺高的。 

与计划一致 

步骤 6：成果展示：我们计划

在项目开展过程中邀请更多设

计师加入，通过让他们了解这

个项目，看到这个项目的意义

和效果，从而让这个空间设计

在业界推广，让更多群体受益。 

 

我们举办了「城市蜗居」设计&摄影展，

通过摄影展、一比一还原改造好的空间、“理

想中的家”等活动让更多的人知晓了我们的项

目，但是除了原来的设计团队，我们没有邀请

更多的设计师加入。 

与计划一致 

步骤 7：全面实施改造 我们到家具厂确定床和柜子的材质和样

式，与家具师傅一起逐一进行入户测量房屋的

尺寸，确定床和柜子的规格。 

床和柜子做好后，我们就一批一批的开始

改造，首先是安装家具，然后是墙面翻新、线

路整改，接着是是采购灭火器和置物架，并分

发和安装。 

截止到 2018 年 9 月 30 日，我们经成功改

造了 32 户的蜗居家庭。 

与计划一致 

步骤 8：回访蜗居对象 我们设计了回访问卷表，对改造好的蜗居

对象进行逐户回访，收集反馈信息。 

与计划一致 

3、项目目标达成情况 
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1）首批选 2~3 个典型家庭进行空间改善，提升他们的生活品质。 

首批我们成功改造了一户 5平米的二胎家庭，从空间布局到床、柜子的设计、

墙绘设计、小孩阅读区的设计，极大改善了这个家庭的居住环境和生活品质。我

们原计划为一个没有爸爸妈妈的小女孩，打造一个梦幻公主房，由于这个女孩家

已搬走，所以没有改造。 

2）提供一套易操作、易复制的改善方案，形成较为统一的“套餐”，推广到

30-50 个家庭，形成规模效应。 

根据前期的调研和实地走访，我们设计了统一的“套餐”，通过线上线下征

集改造对象，最后确定了32个家庭成为项目受益对象，每户的改造费用大约4200

元，在原计划的改造费用（3500-5000 元）范围内。 

3）倡导社会各界关注外来务工人员的居住环境，给予他们更多的尊重与关

爱，助力他们的梦想，并参与推广改善行动。 

  项目吸引了软装设计团队、硬装改造团队、媒体记者、志愿者等的加入，使项

目得到了比较好的推广效益，获得了社会大众的认可。 

4、请简要说明项目实施过程中，是否存在计划的变更？如果有的话，变更什

么？原因是什么？请列表说明。 

整个项目实施过程，唯一一个变化的地方是增加了一项内容，是我们选择愿

意接受访谈的蜗居对象，对他们进行访谈，听听他们来榕的故事，这有助于大众

了解外来工家庭的真实生活状况，也有助于以后为他们开展其他服务打下基础。 

5、项目实施以来具有哪些产出，引起了什么变化/具体成效是什么？如何衡

量？ 

   

活动 产出 监测指标 

项目推广、居家安全知

识宣传 

1、项目宣传展架、宣

传海报、居家安全知识

小册 

2、媒体宣传报道 

1、制作 1 份宣传展架、10 份宣传海报、

200 份安全知识小册，进入 2 个外来务工

人员集中的社区进行项目宣传和居家安

全知识宣传 

2、腾讯公益、报纸、电视台、自媒体等

平台进行宣传 

志愿者招募、培训 25 名项目志愿者 1、通过线上线下方式进行志愿者招募 

2、开展一场培训活动 

居家评估 1、“蜗居新窝”筑梦 1、志愿者入户进行“蜗居”居家环境评
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计划服务申请表 

2、报名表 

3、接受资助声明 

4、拍摄照片 

估，收集服务申请表、报名表、接受资

助声明、拍摄环境照片 

2、确定最终改善对象 

居家改善 确定改善方案，进行实

地改善 

计划改善 30-50 户“蜗居”，改善套餐包

括添置一张木质床、安装防潮壁纸、水

电规划、配备 1 个车载灭火器、添置创

意置物架 

众筹 1、腾讯公益平台众筹

文案 

2、腾讯公益平台项目

情况反馈 

3、腾讯公益平台项目

财务披露 

在腾讯公益平台众筹，并反馈项目实施

情况，披露项目财务情况 

成果展示 创意展览 1、一比一还原改善前后的样板房 2、“蜗

居”2、开展以“你梦想的家”为主题的

亲子活动 

回访工作 回访问卷表 对改善对象进行回访，记录反馈意见 

 

6、是否有社会影响力，如何体现？ 

我们的项目获得多家媒体的报道，有新华社、海峡都市报、天天快报，厦门

头条、腾讯公益等，还有很多公众平台也宣传了我们的项目，如福建共青团、福

州别记等。我们的项目文稿登在腾讯公益大号上，项目文案浏览量高达 10 万+，

捐款人次达到 4797，公众知晓度还是挺高的。 

三、经验总结 

1、项目经验教训； 

1）在项目宣传方面，我们通过各种媒体，各种平台进行了宣传，但是这些

宣传方式却没有被外来工家庭接收到，要让更多的外来工家庭知晓我们的项目，

还是要通过传统的宣传方式，也就是实地进入社区宣传，还有就是群体间的口口

宣传。 

2）报名情况没有我们预计的火爆，即使我们走进了很多小区进行宣传，但

是报名的人并不多。经过我们的了解，这些外来家庭不报名的心理主要有以下三

种：一是他们的防备心非常强，很多人质疑我们的项目，即使给他们看了很多“证

据”，仍然无法很好的打消他们的疑虑，他们觉得天下是不会掉馅饼的，怎么会

有免费的服务呢？即使我们告知他们这个项目是慈善基金会出资来支持的，他们
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还是担心我们改造完之后再给他们收费。比较好的方法是先改造好一户家庭，他

们看到了，就真的相信了。因为我们在西洋新村成功改造了一户家庭，后来这个

小区的其他人才主动过来报名。二是他们存在一个特殊的顾虑，那就是担心房子

改造好之后，房东会因为房子条件变好而加房租，如果是这样的话，他们就觉得

“吃亏”。三是他们害怕麻烦，他们忙于生计，他们觉得改造期间需要花时间整

理房间，东西需要搬进搬出，他们没时间“折腾”。 

3）在媒体宣传方面，不能太频繁的打扰家庭，我发现第一户的二胎家庭改

造前后，各种媒体记者的拍摄，确实打扰到他们的生活了。另由于媒体记者的疏

忽，把西洋新村另一个家庭的照片，里面有母亲和孩子的正面照，没有征得他们

的同意就在某公众大号上登出来了，结果这个母亲很不高兴，我们花了比较多的

时间来道歉和解决这个问题。通过这个教训我们再次警醒要尊重服务对象，保护

服务对象的隐私。 

4）在改造工程安排方面，由于这些外来工家庭大多工作非常忙碌，很难抽

出时间来，所以改造工程的安排要尽量紧凑。 

2、就项目的社会价值、项目的创新性和项目的可持续性三个方面做重点分

析； 

1）项目的社会价值 

党中央、国务院一直都高度重视外来工问题，外来工在城市经济和社会发展

中的作用日益增强。外来工是城市工业化、城市化和现代化进程中的特殊社会群

体和新型劳动大军，他们为建设城市贡献了巨大的力量。然而，由于经济生活拮

据，他们的居住空间往往局促、功能性不足、安全隐患等问题开始凸显。我们通

过开展“蜗居新窝”筑梦计划，致力于改善外来工家庭的居住环境，使他们拥有

整洁、有序、有品质的生活环境，从而滋养人文情怀，提升城市“温度”。倡导

社会各界关注外来务工人员的居住环境，给予他们更多的尊重与关爱。支持关爱

外来工家庭，也是建设和谐社会的需要。 

2）项目的创新性 

本项目的创新点是跨专业、跨团队人士组成项目团队，一起开展项目，包括

硬装团队、软装设计团队、墙绘工作者、传媒工作者、社工、志愿者等组成的专

业团队，各施其职，合力帮扶，艺术与公益相结合，媒体记者的参与，使项目社
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会效益最大化。 

3）项目的可持续性 

本项目服务外来工家庭这个特定的群体，针对他们的居住环境差的特定问

题，对他们的居住空间进行改善，提升他们的生活品质，我们针对这些房屋的共

性，提供了一套易操作、易复制的改善方案，形成较为统一的“套餐”，所以这

个项目是可复制可推广的，可持续性的项目。 

3、对项目设计的改动建议和需要跟进的工作； 

无改动的地方。 

4、对林文镜慈善基金会的其他建议。   

感谢林文镜基金会对我们工作的支持与信任，我们会再接再厉的！ 

四、附件： 

1、财务报告 

2、与项目有关的各种活动图片、报告、出版物、媒体报导或影音材料，均

可作为附件放在项目完成报告后面。 

 


